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Manual de Identidade

Este € o manual que orienta a identidade visual do logotipo
institucional da ADV FARMA. Aqui estao os elementos basicos da
construcao, padroes de cores, tipograa, diretrizes para a sua
aplicacdao, dentre outras informac¢des relevantes para a correta

gestao da marca.

E importante ressaltar que a marca é um dos grandes patriménios da
empresa e o logotipo é a representacao graca deste patrimonio.
Portanto, seguir as diretrizes aqui apresentadas contribuira para a

correta preservacao e fortalecimento da marca.

Casos e situagoes particulares que nao tenham sido expostos neste
manual devem ser consultados previamente, antes da nalizacao e

producao de qualquer peca.
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X ADV FARMA

1. CONCEITO DA MARCA

Desde de 1955, quando a ADV Farma nasceu, nos dedicamos e
investimos recursos para ajudar a melhorar a qualidade de vida de
adultos e criancas. Proporcionar bem estar as pessoas faz parte do
nosso DNA e é o propdsito que nos motiva e orienta diariamente.

O logotipo institucional sintetiza a nossa vocacao e traz elementos
essenciais da marca:

O ICONE: é a representacido graca e estilizada de uma pessoa
saudavel, de bem com a vida e com os bracos levantados
demonstrando toda a sua boa disposicao.

LETRAS: é uma tipologia moderna que demonstra a nossa visao de
futuro.

AS CORES: o azul que transmite atributos como seguranca e
conancga. E o verde que remete a tranquilidade, a natureza e evoca
os cuidados que temos com a sustentabilidade.

Esse conjunto demonstra o nosso comprometimento e representa
gracamente o0 nosso propdasito.
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2. CONSTRUCAO DA MARCA
2.1 COMPOSICAO

X ADV FARMA

iCONE LOGOTIPO
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2. CONSTRUCAO DA MARCA
2.2 GRADE CONSTRUTIVA

%
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Y- 3. FONTES DE LETRAS
i — 3.1 FAMILIAS DE LETRAS RECOMENDADAS
- a \
\ A tipograa institucional identica e uniformiza os
/ textos de pecas de comunicacao institucionais

e promocionais da empresa. Trata-se das familias
Myriad Pro, com todas as suas variacées de peso.

Y

&y &
Y

A aMyriad Pro LIGHT A a Myriad Pro BOLD

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHU_KLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz abcdefghijkilmnopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890
l \ a Myriad Pro REGULAR A a Myriad Pro BLACK
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890
Y S Caso nao haja disponibilidade da fonte ¥
| A a recomendada neste manual !
: CALIBRI - e como ex;e;éo - seré'permitid'ol O Uso :
' ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ 00 Tone S [as sera necessario submeter
: abcdefghuklmnopq rstuvwxyz prévia antes da finalizacdo e producdo |
| 1234567890 do material. "

____________________________________________________
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4, PADROES CROMATICOS DA MARCA
- 4.1 QUADRICOMIA/ CORES ESPECIAIS/ MONOCROMATICO

¥

-

X ADVFARMA <X ADVFARMA

. PANTONE 280 C | CMYK 100/90/34/22 | RGB 1/33/104 |HSB 220°/98/40 | HTML 012168 ‘ PANTONE PRO.BACKC | CMYK 0/0/0/100 |RGB 28/28/27 HSB 59°/3/10 | HTML 1E1E1E
. PANTONE 3272 C | CMYK 100/0/48/0 RGB 0/161/154 | HSB 176°/100/63 | HTML 00A19A . PANTONE 430 C CMYK 0/0/0/60 |RGB 135/135/134 |HSB59°/0/52 | HTML 818A8F

X ADVFARMA X ADVFARMA

@ r:nToNE280C | CMYK100/90/34/22 | RGB1/33/104 | HSB 220°/98/40 | HTML 012168 @ r:TONEPRO.BACKC | CYKO0/0/0/100 | RGB 28/28/27 | HSB59%/3/10 | HTML 1ELELE
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4. PADROES CROMATICOS DA MARCA
4.2 POSITIVO E NEGATIVO

~ ADV FARMA

X ADV FARMA



5. FORMAS DE APLICACAO
5.1 COM E SEM SLOGAN

Versao 01 Versao 1A

X ADV FARMA X ADV FARMA

Trabalhamos para o seu bem estar

Versao 02 Versao 2B

< ADV < ADV
FARMA FARMA

Trabalhamos para o seu bem estar

Erecomendadaautilizacdodaversao01,horizontal,comaspalavrasladoalado.Aversidao2,vertical,deve
seraplicadanoscasosemquenaoforadequadaautilizacaodaversaohorizontal.
1



10 MM
“Aplicacao reduzida
recomendavel ”

X ADVFARMA

6. CRITERIOS DE USO DA MARCA
6.1 LIMITES DE REDUCAO

6 MM
“Aplicacdo minima possivel a 1 cor”

O, Necessario utilizar a versao especial
X ADV FARMA | ’

do logotipo: Aplicagao Minima.

X ADV FARMA

Versao especial do logotipo

Naoérecomendadaaaplicacaoinferioraé6mmparaquenaohajaproblemasdeleitura.
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6. CRITERIOS DE USO DA MARCA
6.2 LIMITES DE INTERFERENCIA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Maecenas libero risus, rhoncus quis lobortis non, congue vitae
nibh. Curabitur luctus eleifend accumsan. Phasellus eget tristique lacus. Pellentesque congue velit leo, at aliquet neque
dictum at. Sed sem urna, posuere eu sem at, varius elementum felis. Sed magna sapien, bibendum a mi sed, consequat
volutpat augue. Praesent eget lacus augue. Donec interdum sed risus id congue. Integer ornare augue eu aliquam

vestibulu
tortor qu
egestas.
primis in
diam nec
ex. Alique
iaculis. In
Integer si
tempus a
semper s

X ADV FARMA

is ligula, auctor at
a fames ac turpis
1es ac ante ipsum
oin lacinia laoreet
t mattis sit amet a
>dio malesuada

ut, faucibus a est.
pis, pharetra quis
Etiam dolor nisl,
nubia nostra, per

inceptos himenaeos. Duis placerat porttitor nibus. Phasellus tristique consectetur lorem eu interdum. Sed consequat vitae

leo quis bibendum. Aenean quis diam mi. Pellentesque id tellus sed erat convallis imperdiet ac id diam. Curabitur molestie
eros sed lacinia ullamcorper. Etiam lobortis tellus sit amet elementum scelerisque. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Maecenas libero risus, rhoncus quis lobortis non, congue vitae nibh. Curabitur luctus eleifend accumsan.

Phasellu:
varius el
Donecin
Etiam ac
morbi tri
tum, plac
elementt
da. Pellel
Donec a
vehicula
ex quis, r
urna, sce

2 ADV FARMA

Trabalhamos paraoseubemestar

)suere eu sem at,
jet lacus augue.
haliquet viverra.
:ntesque habitant
surus condimen -
a4 turpis dapibus
apienid malesua -
aoreet hendrerit.
't mollis lectus
naximus, lobortis
lit. Donec purus
tor fringilla turpis.

Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos. Duis placerat porttitor nibus.
Phasellus tristique consectetur lorem eu interdum. Sed consequat vitae leo quis bibendum. Aenean quis diam mi.
Pellentesque id tellus sed erat convallis imperdiet ac id diam. Curabitur molestie eros sed lacinia ullamcorper. Etiam lobortis
tellus sit amet elementum scelerisque. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Maecenas libero risus,

13



Nao rotacionar

7. APLICACAO INCORRETA

E importante respeitar todos os elementos
que constituem a logomarca. Estes sao alguns
exemplos de usos que devem ser evitados.

4

<O
.o“?&
W

\ ADV FARMA r ADVFARMA

Nao alterar as cores originas Nao distorcer

Néo desalinhar os elementos Nao alterar sua forma origing
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Uso do grasmo do icone

O icone é um importante item que compoe

o logotipo e ajuda na construcao da identidade
da marca.

Tanto o icone como o seu grasmo podem ser
utilizados, desde que seguidas as recomendacoes
e preservando o padrao da identidade.

Nas paginas seguintes ha orienta¢oes para a

utilizacao dos elementos.
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8. USO DO GRAFISMO DO iCONE

8.1 APLICACAO DE CORES

Cor solida Cor os Cor ben-day
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8. USO DO GRAFISMO DO iCONE
8.2 CONSTRUCAO
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COR SOLIDA

COR OUTLINE

-

COR BEN-DAY 20%

8. USO DO GRAFISMO DO ICONE
8.3 CONSTRUCAO/ FORMAS

COR SOLIDA
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8. USO DO GRAFISMO DO iCONE
8.4 FORMAS |

Acima a esquerda

Abaixo a direita
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advfarma.com.br | facebook.

com/advfarma | sac.: 0800-134345

8. USO DO GRAFISMO DO ICONE
8.5 ANUNCIO PAGINA DUPLA

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Integer
et felis eget sem convallis pretium.
Suspendisse auctor feo sed urna
congue, non bibendum arcu
commodo. Donec eu erat dolor.
Sed molestie mollis elit. Curabitur

20



8. USO DO GRAFISMO DO iCONE
8.6 FORMAS I

Sugestao na vertical Esquerda

Sugestao na vertical Direita
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8. USO DO GRAFISMO DO iCONE
8.7 ANUNCIOS UMA PAGINA

Trabalhamos pa

\

1209

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Integer et felis eget sem
convallis pretium. Suspendisse auctor feo
sed urna congue, non bibendum arcu
commodo. Donec eu erat dolor. Sed
molestie moliis elit.\Curabitur at tellus
quis arcu dictum posuere. Duis metus

eriaderm -

g POMADA PARA ASSADURAS

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa




¢
«

Padrao de
comunicacao da Marca

Para padronizar a comunica¢ao da marca,

foi criada uma identidade visual baseada no grasmo
do logotipo.

Essa identidade deve ser utilizada em embalagens

e também pode ser adotada nas pecas de propaganda
e promocao.

Nas paginas seguintes ha orientacées para a sua

utilizacao.
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10. IDENTIDADE VISUAL DA MARCA
10.1 APLICACAO

..............................................

X ADV FARMA

Erecomendadaautilizacdodaversaohorizontal,comaspalavrasladoalado.Aversao2,vertical,deveser
aplicadanoscasosemquenaoforadequadaautilizacaodaversaohorizontal.
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Y- 10. IDENTIDADE VISUAL DA MARCA
. 10.2 APLICACAO EXEMPLO UM

_________________________________________________

X ADVFARMA

_______________________________________________

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Integer et felis eget sem convallis
pretium. Suspendisse auctor feo

sed urna congue, non bibendum

arcu commodo. Donec eu erat
PA RA O S E l | dolor. Sed molestie mollis elit.
. . Curabitur at tellus quis arcu
BEM ESTAGRS 3

dictum posuere. Duis metus nis/,

eleifend in ipsum ullamcorper,

X ADV FARMA

Trabalhamos para o seu bem estar



10. IDENTIDADE VISUAL DA MARCA
10.3 APLICACAO EXEMPLO DOIS

.....................................

...................................

TRABALHAMOS
| PARA O SEU
BEM ESTAR. gl

Lorem ipsum
dolor sitamet, consecte
adipiscing elit. Integer

et felis eget sem convallis
pretium. Suspendisse auctor jeo
sed urna congue, non bibendum
arcu commodo. Donec eu erat
dojor. Sed molestie moliis elit.
Curabitur at teflus quis arcu dictum
posuere. Duis metus nisi, eleifend
in ipsum ullamcorper,

condimentum commodo sem.

X ADVFARMA

Trabalhamos para o se
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Grupo de Negocios

A ADV Farma mantém uma extensa grade de produtos
em diversas categorias. Para organizar esse portfoélio,
orientar as estratégias e as acoes promocionais, foram
criados Grupos de Negdcios. Cada Grupo de Negdcio
congrega produtos levando em consideracao a sua
utilizacao e as categorias as quais eles pertencem.
Desta forma, os produtos utilizados para prevenir

ou tratar problemas na pele, estao no Grupo Dermo.
Os produtos para tratamentos relacionados

ao estbmago estao no Grupo Gastro e assim por
diante. Cada Grupo tem uma cor que lhe caracteriza,
como pode ser visto nas proximas paginas.

Também ha um elemento graco que sera aplicado

em embalagens e em materiais promocionais.

27



11. GRUPO DE NEGOCIOS

11.1 CORES

HOSPITALAR

DERMO

GASTRO

OFTALMICO

RESPIRATORIO

CUIDADOS
PESSOAIS

COSMETICO

Ref. PANTONE 3272 C

Ref. PANTONE 1765 C

Ref. PANTONE 375 C

Ref. PANTONE DARK BLUE C

Ref. CYAN 100%

Ref. PANTONE 807 C

Ref. PANTONE 1505 C
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: : GRUPO DE NEG6CIOS
.2 APLICACAO NAS EMBALAGENS

9
Hidroral

dratagao oral

Sais para rei

(LORETO DE 50DI03,59

%) CLORETODE POTASSI0 1,59
?) (TRATO DESODIO DIDRATADO 29

T AR
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PAPELARIA
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X ADV FARMA

Trabalhamos paraoseubemestar

12. PAPELARIA
12.1 CARTAO DE VISITA E PAPEL CARTA

X% ADV FARMA

www.advfarma.com.br
Av. Ampélio Gazzetta, 4.200 - Cidade Nova Odessa - SP - 13460-000
(19) 3476-8550
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APLICACOES DIVERSAS

32



R Aoy FARMA

13. APLICACOES DIVERSAS
13.1 EM CAMISETA BORDADO

Yo
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13. APLICACOES DIVERSAS
13.2 EM CAMISETA SILK SCREEN



13. APLICACOES DIVERSAS
13.3 EM BONE - SILK SCREEN OU BORDADO

AT
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13. APLICACOES DIVERSAS
13.4 EM CADERNO, LAPIS E CANETA

Necessdarioutilizaraversdoespecialdologotipo:aplicacdominima.
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13. APLICACOES DIVERSAS
13.5 EM CANECA

37



2 ADV FARMA

Trabalhamos paraoseubemestar

Manualde Aplicagdo de Marca
ADV FARMA
Qualquernecessidade

de alteracaooudenovaversao
devem ssersolicitadasaos
detentoresdosdireitos autorais.

JANEIRO/2018

CriacdoeDesenvolvimento:
RV Mondel Comunicacao
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